
76 
Pengaruh Sosial Media Marketing…, Nikita Camelia, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 

LAMPIRAN 

 
Lampiran A. Turnitin (Wajib Ada) 
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Lampiran B. Konsultasi Form (Wajib Ada) 

FORMULIR KONSULTASI SKRIPSI / TUGAS AKHIR 

Semester 12 

Nama Mahasiswa : Nikita Camelia 

NIM 00000038250 

Nama Dosen Pembimbing  : Henilia Yulita 
 

Tanggal 

Konsultasi 

 

Agenda/Pokok Bahasan 

 

Saran Perbaikan 
Paraf Dosen 

Pembimbing 

 

18/9/2025 

Bimbingan pertama membahas 

mengenai topik apa yang akan 

diangkat 

  

 

25/9/2025 

Membahas jurnal penelitian 

terdahulu yang sudah 

dikumpulkan 

  

 
9/10/2025 

Membahas bab 1-3   

 

23/10/2025 

Membahas bab 3 tentang 

responden dan wawancara 

  

 

7/11/2025 

Membahas indikator 

pernyataan penelitian 

  

 

20/11/2025 

Membahas populasi dan 

sampel responden 

  

 

28/11/2025 

Membahas hasil responden   

 

11/12/2025 

Membahas bab 4   

Catatan : Form ini wajib dibawa pada saat konsultasi & dilampirkan di dalam skripsi/TA 

Tangerang, 15 Desember 2025 
 

 

 

Dosen Pembimbing 



78 
Pengaruh Sosial Media Marketing…, Nikita Camelia, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 

Lampiran C. Formulir Penggunaan Perangkat Kecerdasan Artifisial 

 

FORMULIR PENGGUNAAN PERANGKAT KECERDASAN ARTIFISIAL 

(AI) 

 

Nama Lengkap : Nikita Camelia 

NIM  00000038250 

Email : Nikita.camelia@student.umn.ac.id 

Judul : Pengaruh Sosial Media Marketing Terhadap Brand 

Awareness Ace Padel Club di Instagram 

 

N 

o 

Nama 

tool 

Alamat web/Url Prompt Tangga 

l Akses 

Media Output 

1. ChatGPT https://chatgpt.co Carikan   

 

  m/ jurnal 
   internasional 
   , scopus, dan 
   sinta 3 
   tentang 
   sosial media 
   marketing, 
   aktivitas 
   sosial media 
   marketing 
   dan brand 
   awareness 

2. ChatGPT https://chatgpt.co Carikan   

  m/ buku yang 
   tentang 
   pemasaran 

   media sosial 

3. ChatGPT https://chatgpt.co Beritahu   
  m/ perbedaan 
   kuantitatif 
   deskriptif, 
   eksplanatif 
   dan 
   eksploratif 

4. ChatGPT https://chatgpt.co Buatkan  
 

 

  m/ chart 
   distribusi 
   usia, jenis 
   kelamin dan 
   variabel 

   X1.1 dsb... 

mailto:Nikita.camelia@student.umn.ac.id
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5. ChatGPT https://chatgpt.co 

m/ 

Jelaskan 

gambar spss 

yang saya 

kirim 

menurut 

data tabel t 

  

6. ChatGPT https://chatgpt.co Jelasin   

  m/ perbedaan 
   regrasi 
   linear 
   berganda 
   dan 
   sederhana, 
   variabel 
   saya 
   terdapat 4 
   yaitu trend, 
   enetertaimen 
   t dsb. 

7. ChatGPT https://chatgpt.co Jelaskan  

 

  m/ perbedaan 
   probability 
   sampling 
   dan non 
   probability 
   sampling 
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Lampiran D. Pernyataan penelitian 
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Jawaban responden 
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Lampiran E. Indikator yang dihapus 
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Lampiran F. Bukti Penyebaran Kuesioner 
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Matrix Perbaikan Tugas Akhir 

 

Nama Mahasiswa: Nikita Camelia 

NIM: 00000038250 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Tanggal sidang 12 January 2026 

Tanggal batas Revisi (sesuaikan deadline 

2 sesuai web academic / merdeka) 
23 January 2026 

Judul Skripsi 
Pengaruh Sosial Media Marketing terhadap Brand Awareness 

Ace Padel Club di Instagram 

Dewan Penguji 
1 Theresia LV Lolita 

2 Maria Advenita Gita 

3 Henilia Yulita 

Untuk revisi, harap ikuti petunjuk di bawah ini: 

1. Tunjukkan dengan jelas perubahan yang dibuat untuk menanggapi komentar 

dewan penguji. 

2. Masukkan komentar anda untuk masukan dewan penguji saat sidang di kotak 

yang telah ditentukan. 

 
Pastikan untuk memberikan komentar yang komprehensif terhadap komentar 

dewan penguji saat mengirimkan versi yang telah direvisi.  

NO Bab/Subbab Daftar bagian yang telah direvisi Hala 

man 
  - Latar belakang Hal. 

1. Bab 1 - Rumusan masalah 1-6 

  - Kegunaan sosial  

2. Bab 2.2 - Hipotesis teoritis Hal 16 

3. Bab 2.4 - Kerangka pemikiran  

   Hal 20 

4. Bab 3 - Jenis dan sifat penelitian  

   Hal 
  - Populasi dan sampel 21-23 

5. Bab 3.4   

  - Sumber tabel operasionalisasi  

6. Subbab 3.6.1   

7. Subbab 3.7.2 
- Tabel uji validitas & realibilitas Hal 

24-29 
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  - Rumus linear sederhana 

 
- Uji asumsi klasik 

 
- Uji hipotesis 

 
- Uji regresi linear sederhana 

 
- Pembahasan 

 
- Kesimpulan 

 
Paragraf jurnal utama 

Hal 

8. Subbab 4.2.2 31-33 

  

Hal 34 

  
Hal 

  37-40 

9. Bab 4.3  

10. Bab 5.1 
 

11. 

 

Hal. 

  68-70 

  
Hal. 

  71 

  

Hal. 
  7-10 

 
Tangerang, 22 Januari 2026 

Nikita Camelia 


